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OPTICAL MULTI-PARAMETER SENSOR

AT A GLANCE

B Multi-parameter analysis
B Label-free & real-time detection

B Chip-integrated

optical sensor arrays O

Features Applications

Label-free analysis of substances Medical diagnostics (Point-of-Care)

Real-time measurement of binding Food and drinking water control

kinetics

Smart sensor system including all
electronic and optical components

[ |
[ |
B Process control
[ |

Detection of hazardous materials

CMOS integrated optical sensors —
low price-per-test-ratio

Patents (pending): WO2010/105716 A1,
W02011/000494 A1, EP11075212.8,
EP11075072.6, EP11075224.3

www.hhi.fraunhofer.de Products and Solutions

Fraunhofer Heinrich-Hertz Institut — Produktflyer. Knifflige Aufgabe wegen der Metalliceffekte und den Liniaturen



‘ ________ . _

The controller system for autostereoscopic 3D displays

Challenges

For 3D rendering the system uses a lenticular lens tech-
nique that sends a different image to each eye which gives
the viewer a 3D depth impression without any need for
glasses. For the rendering of 3d content a standard off-
the-shelf display is overlaid with a lenticular lens system
which directs light beams from the display in different di-
rections. Conditioning of individual pixels enables picture
information to be specifically targeted at the left or right
eye. To ensure that a 3D depth impression is created in

Standard off-the-shelf display is overlaid with a lenticular lens system
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multiple positions before the display, the position of the
pixels must be varied to correspond to the distance of the
viewer from the screen and his or her individual position.
A camera integrated in the display tracks the position of
the viewer's eyes, and a separate image evaluation device
notifies the 3D display controller of the viewer's position
and their distance from the screen. For generation of
three dimensional images, the images of the input signal
(e.g. the signal from a 3D camera) must be processed to
correspond to the viewer’s position and the lenticular lens
and rendered on the display. This involves fresh computa-
tion of each individual pixel on the display. A Full-HD 3D
signal with a 60 Hz display refresh rate gives a data rate of
up to 10 Gigabits per second. Such high data rates cannot
be computed by traditional PC systems in real-time which
lead to delays that real-time systems would not tolerate.
This is why image computation is done by the controller
system using a powerful FPGA-based hardware platform.
The system can be used both as an integrated display con-
troller and as a set-top box.

The opportunities offered by autostereoscopic displays
and 3D processing with real-time capability make
simplified visualizations possible that can be used in
the fields of gaming and production as well as in auto-
mation and automotive technology. Multiple interfaces
and supported 3D formats mean that the platform can be
used in a variety of configurations as it can be fed with
input signals from both computers and cameras. Novel
FPGA-based hardware platforms in conjunction with opti-
mized logic implementations (IP cores) meet the high
requirements of Full-HD 3D video processing and open
the way for a whole new generation of multimedia appli-
cations. Fraunhofer HHI uses cutting edge technology for
the development of high rate data streams and systems
optimized for data throughput and latency.

High Speed Hardware Architectures
Interactive Media - Human Factors

The Controller System for

Autostereoscopic 3D Displays

The flexible controller system for autostereoscopic
3D displays enables processing of 3D video data in
real-time. A stereo camera with two camera lenses
records video from two slightly different perspec-
tives. The video data are fed into an integrated 3D
display controller which extracts information from
the stereoscopic data and uses it to generate three
dimensional images with supplementary data from
the two cameras mounted on the display that track
the position of the viewer's eyes. In this way the
controller system for autostereoscopic 3D displays
enables a three dimensional viewing experience in
real-time from any position without the need for
3D eyewear.

Benefits

m 3D signal conditioning and processing for auto-
stereoscopic (glasses-free) 3D displays in real-time

m Tracking of the viewer's position allows
for freedom of movement

m Complex signal processing stages are integrated
in a slimline system design

m Ultra-low latency offers excellent response rates
in time-critical applications

m Reduced hardware complexity
and power consumption

m Allows for customer-specific tailoring
of the form factor and 3D depth impression

m Standards-compliant interfaces
for displays and cameras

m Can process HDMI 1.4a compliant content

High Speed Hardware Architectures
Interactive Media - Human Factors

Fraunhofer Heinrich-Hertz Institut — White Papers, DIN A4, Digitaldruck

Areas of Application

m Visualization of construction plans
in mechanical engineering

m 3D views of inaccessible places
m 3D microscopy, material analysis
m Virtual production

m Product presentation displays

m 3D monitors for film production

The integrated 3D display controller

Fields of Competence

m Development of application-specific
hardware architecture

m IP core development for video and data transmission

m From specifications to the complete system
m Optimization of high-speed systems

m System-on-Chip, System-on-Board
technology consulting

www.hhi.fraunhofer.de




1989 bis 2014 — 25 Jahre Breitband im Fraunhofer HHI

Mitte-Ende 80er -
Erste digitale HDTV-
Ubertragung iber
Glasfaser

Ausstellung Interaktiv

2008 - EMMY

fur die Entwicklung
des Video Codec
H.264/MPEG-4 AVC

1991 - Eduard-Rhein-Preis,
Technologische Grundlagen
der optischen Frequenz-
Multiplex-Verfahren mit
Uberlagerungsempfang

1999 — Ultraschnelles
optisches Schaltmodul

fur Kommunikationsnetze 2011 -

Weltrekord in serieller
Dateniibertragung
via Glasfaser mit

10,2 Thit/s

2000 - ITG-Preis
Monolithische Photo-
empfanger zur Optik/
Millimeterwellen-
Konversion

2005 - 2,56 Thit/s
im Einzelkanal,
HHI-Fujitsu,
Weltrekord

1997 - Bundesverdienstorden
Beitrag zur Sicherung

des Forschungsstandortes
Deutschlands

2004 - 1 Gbit/s
MIMO-OFDM
Weltrekord

mit Siemens

Anfang 90er -

Breitbandmobil-
Kommunikation
wird neuer F&E-

2011 -

Visible Light
Communication
800 Mbit/s

1994 - ITG-Preis

Multifunktions- 2000 - ISO 9001

fr HHI-Photonik

2006 - erste

2002 - HHI wird :
LTE live Demo

1998 - 640 Gbit/s

Schwerpunkt

elemente fiir die
optische Signal-

verarbeit\ng

WDM-ODTM-
Ubertragung

Fraunhofer Institut

Besucher kdnnen Aus-
stellungsstiicke sowohl
dreidimensional sehen,
als auch raumlich damit
interagieren. Zusatzliche
Hilfsmittel wie Brillen
oder Datenhandschuhe
mussen nicht getragen
werden.

Zwei Kameras, die am oberen
Rand des 3D-BSB-Explorers
angebracht sind, erfassen die
Augen des Besuchers. Der
Bildschirm zeigt dem rechten
und linken Auge des Nutzers
unterschiedliche Bildansichten.
Dadurch wird ein rdumliches
Bild erzeugt.

Die Bewegungen der Finger werden durch eine Infrarot-Kamera erfasst.
Eine Bildverarbeitungssoftware erkennt aus den Kamerabildern die
rdumliche Position eines oder mehrerer Finger in Echtzeit und wandelt
die Daten in Informationen um.

Nutzer konnen durch Handbewegungen die auf dem Bildschirm dargestell-
ten Ausstellungsstiicke blattern, drehen, skalieren, halten und loslassen. Die
Genauigkeit liegt im Millimeterbereich. Selbst kleinste Fingerbewegungen
werden in Cursor-Bewegungen umgesetzt.

-
\\ -

~ Fraunhofer

BSB S
StaatsBibliothek
emaion o erier e Heinrich-Hertz-Institut
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2012 - erste

LTE Mobiltelefone \

2013 -
191.400.000.000
E-Mails werden
jeden Tag
versendet

2004 - Einflihrung
UMTS in Deutschland

2000 -

frihes ADSL
2010 - Inbetriebnahme

der ersten LTE-Antenne
in Deutschland

2008 - LTE
Erste LTE-
Antenne
in Europa

1995 - Privatisierung aus
Deutscher Bundespost
wird Telekom AG

) 2003 -TV
1999 - WWW fur Mobiltelefone
Das Geburtsjahr

des mobilen Internet 2011 - Dt. Mobilfunk-

netze Uibertragen
erstmals mehr als
100 Mio GB Daten

2002 - Blackberry,
E-Mail auf
das Mobiltelefon

1992 - Kommerzieller
Start des Mobilfunks in
Deutschland und
Einfiihrung der SMS

2014 - weltweit
werden erstmals
mehr als eine
Milliarde Smart-
phones ausgeliefert

www.hhi.fraunhofer.de

Fraunhofer Heinrich-Hertz Institut — Grolsformatplakat fiir Messe, Flyer fiir Ausstellung interaktiv, DIN A5



Geld allein ist nicht der Gewinn

Kaum ist ein Jahr vorbei ist es bereits so
gut wie vergessen! Ein Blick auf die
Umsatzzahlen und man ist zufrieden -
oder vielleicht auch nicht. Doch bereits
Henry Ford, der in vielen Bereichen vor-
bildhafte amerikanische Automobilher-
steller hat schon feststellen kénnen, dass
»ein Geschaft, bei dem man nichts ausser
Geld verdient, kein Geschaft ist«. Unter
diesem Aspekt verandert sich der Blick
zurtick auf die letzten Geschéftsjahre und
kann nicht allein eine Darstellung dessen
sein, was mit welchem — quantitativen
Erfolg — erwirtschaftet wurde. Der Blick
zurlck macht uns einmal mehr deutlich,
wo wir in den vergangenen Jahren die
Weichen fur die Zukunft gestellt haben.

Doch zunachst gilt es auch fur uns als
Forschungseinichtung, die »Zahlen« zu
betrachten — zweimal zwolf Monate mit
sehr guten Ergebnissen liegen hinter uns.
Der Anteil der eingeworbenen Drittmittel
hat mit mehr als 60 Prozent des Haushalts
eine beruhigende Stabilitat erreicht. Sehr
erfreulich ist dabei, dass der Anteil der
Ertrédge aus Projekten mit der Industrie bei
mehr als 50 Prozent der Drittmittel liegt. Als
ehemaliges Institut der GMD — Forschungs-
zentrum Informationstechnik GmbH — ha-
ben wir uns damit endgultig von dem
»Makel« befreit, »Forschung ohne Be-
triebswirtschaft« zu praktizieren und er-
fullen voll und ganz die Kriterien der
Fraunhofer- Gesellschaft.

Sehr erfreulich ist ebenfalls die Hohe der
Mittel, die FOKUS aus Programmen der
Européischen Union fur Forschungspro-
jekte eingeworben hat: Trotz der bislang
geringen Finanzierungsquote von durch-
schnittlich 50 Prozent ist FOKUS das
Fraunhofer-Institut mit dem hochsten
Projektvolumen aus EU-Mitteln in der
Fraunhofer-Gesellschaft. Die zukinftige
Erhohung der Finanzierungsquote auf
durchschnittlich 75 Prozent wird uns darin
bestarken, diese fur die Entwicklung mit-
tel- und langfristiger FUE-Themen so wich-
tige Finanzierungsquelle auch in Zukunft

verstarkt zu nutzen — trotz der damit
weiterhin verbundenen Problematik der
Finanzierung. Vergleichsweise — und auch
absolut — gering ist der Anteil nationaler
Forschungsprogramme am Drittmittel-
volumen. Die von der Bundesregierung
geplante Aufstockung der Fordermittel fur
Forschung lasst auf eine breitere, auch in-
ternational wettbewerbsfahige Aufstel-
lung Deutschlands hoffen. FOKUS ist
gerne dabei!

Doch kommen wir zurtick zu Henry Ford
— Geld allein macht nicht den Gewinn.
Welchen »Gewinn« kann FOKUS in den
letzten beiden Jahren verbuchen? Woran
messen wir die »Erfolge« des Instituts?
Neben den Kennzahlen eines klassischen
Forschungsinstituts — Veroffentlichungen,
Konferenzpaper etc.— generiert die Insti-
tutsstrategie weitere. Im Vordergrund
standen und stehen weiterhin die Ein-
bindung der Industriekunden in die For-
schungsstrukturen von FOKUS, die Inter-
nationalisierung der Forschungsaktivi-
taten und der Ausbau von Themen bzw.
Forschungsfeldern, in denen FOKUS eine
fuhrende Rolle tbernimmt oder tberneh-
men kann.

Wollen wir nicht nur die »verlangerte
Werkbank« der Unternehmen sein, son-
dern sehr viel tiefer in den Innovations-
prozess eingebunden werden —entsprech-
end unseres Mottos »Von der Idee bis zum
(Pre)Produkt« — mussen wir Strukturen
schaffen, in denen gemeinsam mit der
Industrie langer angelegte Kooperationen
entstehen und gelebt werden. Zwei — mit-
einander verzahnte — Wege haben sich als
sehr erfolgreich erwiesen: Der Aufbau von
Test- und Entwicklungsumgebungen, die
FOKUS Labore, in denen eigene Entwik-
klungen sowie Technologien und Pro-
dukte verschiedener Hersteller integriert
und praxisnah Szenarien entwickelt wer-
den — bei gleichzeitigem gemeinsamen
»Marketing« zum Kunden. Quasi als
»Arena des Wettbewerbs« kooperieren
hier klassische Wettbewerber und bringen

Fraunhofer FOKUS Jahresbericht 2005/2006

er FOKUS lahresbericht 2005/2006

FOKUS im Profil

Fraunhafer FOKUS lakreshericht 2005/2006

In den Jahren 2004 bis 2006 fiihrte das
Institut eine kontinuierliche Umstruktu-
rierung durch. Die bisherige Matrixorga-
nisation aus selbststandigen Kompetenz-
zentren und Ubergeordneten Geschafts-
feldern wurde schrittweise zu Gunsten
einer horizontalen Struktur aus kompe-
tenzorientierten Geschaftsbereichen um-
gewandelt. Nach der Bildung der Ge-
schaftsbereiche »Model Driven Engine-
ering« durch das Kompetenzzentrum
MOTION - Modelling and Testing for
System and Service Solutions—und des
Geschaftsbereichs Smart Environments
(SE) entstanden 2005 durch Zusammen-
fihrung von Kompetenzen die Bereiche
Next Generation Network Infrastructures
(NGNI.mit einem.neuen. Schwernunkt IP.

In einem zweiten Schritt wurden Ende
2006 die Kompetenzen des Bereichs Ad-
vanced Satellite Communication dem
Bereich ANTS zugefthrt, so dass sich
FOKUS zu Beginn des Jahres 2007 mit ei-
ner nach Innen und Aussen optimierten
Struktur prasentiert

= Smart Environments (SE)

= Offene Kommunikationssysteme
(OKS - Technische Universitat Berlin)

= Network Research (NET; friher ANTS)

= Next Generation Network
Infrastructure (NGNI)

= Modelling and Testing for System and
Service Solutions (MDE/MOTION)

= _Electronic Government

- N WA O N ®

2004 2005

Ertrége aus externen Projekten M Betriebshaushalt gesamt

Fraunhofer FOKUS — Jahresbericht 88 Seiten, DIN A4, Offsetdruck, 5¢c — Layout, Grafik, Reinzeichnung




lllustration fur eine Weihnachtskarte, eine Bastelanleitung fiir eine Schneekerze




Markenfarbe

Das TUI-Red ist den Logos von
Aligned Brands und der
Masterbrand vorbehalten.
Andere Rotténe dirfen nicht
verwendet werden.

Grundlegende
Sekundirfarben

Die Sekundarfarben kommen
nur bei 4c-Anzeigen zum Einsatz.

Sie kénnen nach zwei Prinzipien
gewonnen werden:

Ton-in-Ton-Prinzip
Akzentfarben-Prinzip

Die Sekundéarfarben werden in
folgenden Elementen verwendet:

Aligned Brands
Hintergrundfarbe Light
(Job-Offer-Ebene)
Hintergrundstreifen =~ Medium
(Image-Ebene)

Slogantext Dark
Bullets Dark
Anzeigenrahmen Dark

Endorsed Brands

Image-Slogan Dark
Bullets Dark

Non Endorsed Brands

Image-Slogan Dark
Bullets Dark

3.2.2 Anzeigen-Layout | Farben | Farbwelt World of TUI, Prinzipien der Farbwahl

Corporate Color TUI-Red

Pantone PNT 485

CMYK  10.100.100.0

B.

Pantone PNT 283
CMYK 35.10.0.0

Y

Pantone PNT 3935
CMYK 5.0.55.0

O,

Pantone PNT 129
CMYK 0.15.75.0

G,

Pantone PNT 367
CMYK 30.0.65.0

L = Light

Pantone PNT 284
CMYK 55.18.0.0

M

Pantone PNT 3955
CMYK 10.0.100.0

Pantone PNT 130
CMYK 0.35.100.0

Pantone PNT 368
CMYK 60.0.100.0

M = Medium

CMYK 0.0.0.0

Pantone PNT 285
CMYK 90.45.0.0

Pantone PNT 606

Pantone PNT 144
CMYK 0.60.100.0

Pantone PNT 362
CMYK 85.0.100.0

D = Dark

CMYK 0.0.0.100

Ton-in-Ton-Farbe

CMYK  15.20.100.0

Farbton als Akzentfarbe

I

TUI International, Designmanual — Entwicklung des Gestaltungsrasters der Personalanzeigen, Layout + Reinzeichnung des Designmanuals




nd 95
G-Dur
5 Licht gegeben

RCHOR

et

\.\\
L)
WO

»

WO\ W

viontag, 28. Februar 2000, 2 r
Philharmonie | Kammermusiksaal

3 Abonnememtkonrert

Bach - Theem wed Varutionen Ticketservice informationsservice K Romdfunk. Orchester
17~ 26 M1 2000 Fom 030.20 29 87 2% Mo bis Fr g ~ 20 Ube und -{héee Cmbk

Messe h-Mol - Mhilgpe Homeweghe | Mafthdusipaison - Rend BCobs waw.rias-kammeschor de $3 und 5013~ 20 Ube
Buchen Sie jetzt im Kartenboro des Konperthouses 030.203 05 1 01 /02 Mo bis Frg -~ Uhr

Plex GmbH, Programmhefte, Folder, Broschiiren — Reinzeichnung und Qualitaitsmanagement
Ullstein Folder, schwierig zu drucken, da homogene Farbflachen (Tagesleuchtfarben) und feine Liniaturen aufeinandertreffen.

Fur den richtigen Passer musste tief in die Trickkiste gegriffen werden.
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“Colourful is my

u
CMYK 19, 0, 82,0 Background and basic colour White favorite colour.”
Pantone 380
RGB 207, 217, 76 Walter Gropius

RAL 100 80 70

CMYK 28, 0, 96, 19
Pantone 383
RGB 160, 168, 0

CMYK 68, 0, 87,0
Pantone 361

RGB 90, 179, 59
RAL 130 60 60

CMYK 42, 0, 76, 0

Pantone 375

RGB 138, 229, 46

RAL 120 70 75 Colourful, yet consistent - the Suzuki

colour palette.

Colours are emotion. Colours are very important
CMYK 73, 0, 41, 0 for the overall corporate design and the
Pantone 3262 - . .
RGB 59, 185, 184 recognition of Suzuki. The Suzuki colour scheme
RAL 190 60 45 consists of a very dark green-gray called
“Honmono” (which means “real” in Japanese) and
an expandable range of accent colours. Every
CMYK 60, 11, 0, 0 accent colour has two nuances.

Pantone 2915
RGB 127, 179, 229 In general, Honmono should always be used as

RAL 250 70 30 a background and basic colour only, accompanied
by one of the accent colours. Headlines should,
Background and basic colour Honmono whenever possible, be kept coloured. Long texts
CMYK 3, 75, 0, 0 CMYK 20, 0, 61, 85 should preferably be Black or Honmono.

Pantone 224 Pantone 5743 . )
RGB 242, 121, 200 RGB 67, 73, 42 Remember: Suzuki is colourful - but not like a

RAL 360 50 45 RAL 110 30 10 Hawaiian shirt! Using too many colours will lead
to a cheap and confusing brand appearance.

CMYK 94, 0, 50, 0
Pantone 3272
RGB 0, 159, 155
RAL 190 50 45

CMYK 80, 29, 0,0
Pantone 2925
RGB 76, 153, 229
RAL 250 60 40

CMYK 3, 100, 0,0
Pantone 226

RGB 217, 43, 125
RAL 360 40 50

CMYK 0, 96, 65, 4
Pantone 186

RGB 229, 2, 2

RAL 030 40 60

CMYK 0, 84, 75, 0
Pantone Warm Red
RGB 255, 66, 66
RAL 040 50 70

CMYK 0, 65, 93,0
Pantone 021

RGB 255, 102, 0
RAL 060 60 80

CMYK 0, 49, 99, 0
Pantone 137
RGB 255, 153, 0
RAL 070 70 80

Colours of the logo

CMYK 0, 22, 90, 0
Pantone 123

RGB 250, 190, 37
RAL 080 80 90

CMYK 0, 0, 93, 0 CMYK 0, 100, 100, 0
Pantone 102 Pantone 485

RGB 244, 225, 0 RGB 204, 0, 0

RAL 090 80 90 RAL 040 40 67

CMYK 100, 70, 0, 0

Pantone 294

RGB 0, 55, 124
CMYK 9, 10, 30, 18 RAL 260 30 35
Pantone 7535
RGB 213, 211, 201 Use these colours only
RAL 090 70 10 within the logo

CMYK 20, 20, 45, 24
Pantone 7536

RGB 173, 169, 153
RAL 090 60 10

17buch_ralye_rzindd 22-23 ‘¢ 29.12.2004 18:20:39 Uhr

Suzuki Europa, Brandbook, 200 Seiten und Designmanual, 40 Seiten — HeilSfolienpragung

: , , . tusen @ Working and , Walking and
Leinenumschlag, Fadenheftung — Reinzeichnung und Qualitatsmanagement | wondering | wandering

a new Suzuki
wavy of life.
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sprechern perlt le , man faite! die frische Bangkok

gese angenet Fanrweise enerms

Poss oder das Asian Wall Stre mal pusemnander. Die
Aufgeregihet der Stoce dring
ben nicht herein, Die Welt bledt drauBen
Die Fahrten sind erschminglich, ein Transfer vom 25
Kiometer entfernten Pughaten wostet 1.500 Baht. etwa
15 und 30 Limousinen steben in
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jer Lungs-Herberge
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,Partner teilen nicht nur den Erfolg,
sondern auch die Risiken®

Freusdicher Service wie im
Subothal™ (nks) ist peeavso seibist-
verstindlich wie pesitie Sauberheil
i Crautiowr Son Myatt™ wienent
eine Limousne |obes)

Welche Rolde splelen Partnerschaften bel dor Stra
segie van DalmlerChrysler Services in der Reglon Asia Pacific?

HARTMUT SILINSK In Aslen gibe es, anders als in den meds
ten Lindern der westlichen Welt, auch hewute noch gesetzliche
suwle reale Markieintrinsbeschrinkungen. Wir sind voe die
Frage gestellt: DrauSon bleiben oder mit Partner reingeben?
Wo wir prisent sind, haben wir uns fir Joint Ventures entschie-
den, wedl die Markterschioflung und unsere Prisenz wichtiger
pewesen sind als die oventoelle Angst voe Partnerschalten
Partner tedlen nécht nur den Erfolg. sondern auch die Risiken
On sind sie auch aufeinander angowiesen, um Ghoerbaupdt eine

Chance auf Erfolg zu hoben

Foar wolche Linder gilt dies?
HARTML NSK lapan (st belsplelswelse Ist ein Land, in
dem man gut beraten ist, mil einem lokalen Partner zusammen
uarboiten. Unser langidhriger Partner Yanase vorkauft 80
Prozent der Mercedes-flenz Produkte. Da die Yanase Vertrichs
organisation filr uns tasig 1st, bendtigen wir ketne elgene. Dies
st schlankes Managoment, daraul beruht unter anderem unser
wirtschaftlichar Erfoly in lopan seit mehr als zohn fahron

Welche Auswirkung hatte die Asienkrise aul das
Geschaft von DaimlerChrysler Services?
HARTIMUT SILINSX Die Assenkrise an sich gab es gar mcht
Es gab Krisen in aslatischen Staaten, (ie abee auch nicht alle
Linder gleichermaien ergriffen haben. In Australien, Chinas und
Indien bedsplefsweiss hat es keipe Krise gegeben, Singapur, Ma
Eysia, Talwan und Thadlund haben die Krise schnell Gherwun
den. Die Krisen sind letztendtich zefitghelch abgelaufen und vor
allem durch das reduzierte Wachstum in lnpan ausgeldst worden

Iewielern missen Ste die Produkte von Daimier-
Chrvsder Services an den aslanischen Markt anpassen?

ARTIMUT SILINSNK In Aslen gibt s ein anderes Verhdlints
2u Mercedes-Benz-Produkten, als wir es aus der westlichen Welt
Eennen. Die Slteste Leasinggesellschalt in Aslen wurde erst
1903 in lapan gegriindet, Noch heute liegt der Leasingantedl in
Japun bei unter 10 Prozent yom Neugeschafr. Vor zehn Jahren
kg or sogar noch unter 2 Prozent, Inzwischon nimmt Gie Wachs
tumsgeschwindighedt des Leasingsegments in Aslen allerdings
seradezu dramatisch zu

Martmet Sinski

Lasst dies auf einen Sinneswanded schliefien?
HARTMUT NSKI Nein, alloln wirtschaftliche Zwinge
fSedern den Prozess, ein Fahrzeug nicht awangsldufig 2u besit
20, sorddern es zu beoutzen. Doch im Grunde Buft dies dor
Mentalitit der asdatischen Kunden tuwider, Ein Mercedes Ist in
Asien ¢in Lususgut, Man will demonstrieren, dass man sich
dieses Auto keisten Kann, Wenn man einen Mercedes least, er-
kennt man dies in lapan am Nummernschidd. In Taiwan hat ein
Leasingwagen das gheiche Nummernschidd wie vin Mietwagen
Und dies in etnom Land, in dem Status wichug ist, wichtiger
als alles andere? Deshalty wor die Leasingidee in Asien bislang
nur schwer durchzusetzon

REPO Wie sehen Sie sich Im Verhaltnds zu Thren Konkur
renten auf dem Leasing- und Finanzierungsmarke?

HARTMUT SILINSKI_ Das ist von Markt zu Markt unter-
schiedlich. Betsplel Austrabien: Dort hat sich der Wetthewert am
wedtesten entwickelt und wir haben Gber das Hindlornetzwork
Zugril! zu den Kunden. Unsere Stirken sind die Nihe xum
Kunden und schinelle Entscheidungen, [n anderen Lindorn ist
jedoch die Geschwindighelt der Entseheldung unwichtiger als
die Qualitit der Beziehung. In Fapan zum Bedsplel z3hit niche
der beste Deal, sondern die beste Partnesschaft. Dées gilt auch
0r elnige andere Mirkte, etwa China

HARTMUT SILINSKI
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Dmitry Fadeyev

User Interface

Chris Spooner

nOW o | Design

Turn a Site

in Modern

Web Applications

Smashing Book, Fachbuch fiir Webdesigner, 156 Seiten, DIN A5, Hardcover, Offset — Layout, Satz,
Bildbearbeitung und Reinzeichnung.



EPINITFASOPNNIS

Smashing Book 2 - 156 Seiten, DIN A5, Hardcover, Offset — Layout, Satz, Reinzeichnung,
Bildbearbeitung



. Projektbetre
ZURZOLO

GRAFISCHE LOSUNGEN . Graphik-Design

Signets

Grafik-Design, Entwurf, Layout, Reinzeichnung, Qualitatsmanagement
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Home of your digital life

Computerfachhandel, Logotype — Grafik-Design, Reinzeichnung, Qualitatsmanagement



BARILLI Kunsttischlerei, Signet, 2-Farben Druck mit Metallic — Gestaltung, Corporate Design

Anwendungsbeispiel des Signets in Holz gefrast




Fachhandel Feinkost, Signet und Visitenkarte auf transparentem Karton — Gestaltung der Logotype, Designberatung




Mireille Nay

Physiotherapeutin

Heilpraktikerin-
Psychotherapie

Heilpraktikerin, Signet, Blindpragung — Reinzeichnung und Adaption des Signets fur Pragung




. Projektbetre
ZURZOLO

GRAFISCHE LOSUNGEN . Graphik-Design

Airbrush, Illustration, Lust und Laune

Auftragsarbeiten, freie Arbeiten, Fotogratie



Becks-Schriftzug
in Airbrush-Technik.

Beck’s Europe, Airbrush Arbeit, 5 Motorroller mit Branding
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Symposium

in Zusammenarbeit mit Michael Strahl fiir ein

Bosch Zentrale Stuttgart, Illustration



Falkennest

sportorientierte Kita

TURM ErlebnisCity Oranienburg, Maskottchenentwicklung - Falko — ein tolles Projekt im Teamwork

mit Raon Strohschein und Michael Strahl erfolgreich realisiert.




SAPORI

TRATTORIA SICILIANA

Wand- und
Schildermalerei
fir Gastronomie




— L s oo

v
\ W
_/ \ /r
YLUAR AN
'\ ,/, !
3 \
RN B
./ ) ., A: )
L Yy -
» . t_‘ . _// \
N WO
,,,_. Lot
/. \ ..__
". , \ ' -_
./ \ A\ \
,.,,,_ AN \.
. /ﬂ/_/. \ \
. ..,,/ \\ /.
AR
N\ \
\ / 2 _,J.. )
AR
_// _./ /./—/
I .r, / B’
AL
' . \ \ 3 A
, ﬂ\’ W !
/..,. A\ -
. »
- V AN b nq
\ . WA' 3 »

Ryie 4

VAT

e e ke

§
¥
3
W

—
/
==

P



201

7 - Berlin

Sernas Zurzolo

than
for t

s BIRDS

ne funny natural sound




